
notre identité

PROJET GUIDE DE MARQUE 
Uniformiser et renforcer 



Le Guide de Marque est conçu pour structurer et
harmoniser notre communication, en reflétant
pleinement les valeurs et l’identité du CEDIV TRAVEL.

UN OUTIL STRATÉGIQUE POUR ALIGNER

COMMUNICATION, IMAGE ET VALEURS AU CEDIV TRAVEL



Unifier notre voix pour mieux incarner la force collective
et la liberté d’indépendance.



 B É N É F I C E S  P O U R
L E  C E D I V  T R A V E L

Adhérents : Meilleure reconnaissance et attractivité
pour les futurs partenaires.

Efficacité : Gain de temps avec des outils standardisés.

Impact : Une identité qui reflète nos valeurs de liberté et de
force collective.

Cohérence : Une image forte et homogène sur tous les
canaux de communication.



VERSIONS
Deux versions distinctes :

Externe (public) : Pour nos partenaires et futurs collaborateurs.
Interne (confidentiel) : Contenant des éléments supplémentaires
comme nos prompts rédactionnels et visuels.

Formats prévus :
PDF (prioritaire) : E-book imprimable en livret, notamment pour
les événements physiques.
Site web interactif (à venir) : Prévu dans les prochains mois,
probablement sur un nouveau site dédié.

Contenu : Identique entre les deux formats pour assurer cohérence et
continuité.



MÉTHODOLOGIE
Audit : Identifier les éléments

existants et manquants.

Définition : Clarifier les valeurs,
missions, et chartes

(rédactionnelle/graphique).

Comment allons-nous procéder ?

Production : Créer des outils et
supports pour une application

pratique.



STRUCTURE DU GUIDE
Rubriques principales :

Qui nous sommes : Essence, mission, valeurs.

Charte rédactionnelle : Ton, style, prompts.

Charte graphique : Logo, typographie, couleurs.

Notre imagerie : Illustrations, iconographie, photos,

vidéos, prompts visuels. 

Applications concrètes : Modèles pour supports

physiques et digitaux.



UN PROJET COLLABORATIF

Répartition des tâches :
Communication : Création des contenus
rédactionnels et visuels.
Web : Définition des aspects techniques
et prompts IA.
Direction : Validation et alignement
stratégique.



Responsable Tâches clés Validation

Manel Logo (haute définition), typographies, modèles pour le site BtoB Fanny

Jade Kit de communication (brochures, templates), visuels pour flyers Fanny

Lorie Contenus pour réseaux sociaux, éléments pour événements (roll-ups, kakémonos) Fanny

Mohammed Prompts visuels, charte graphique pour intégration technique Maéva

Adama Prompts rédactionnels, textes de mission, vision, valeurs, etc. Fanny

Grégory Synthèse des ressources existantes, directives IA, structure finale du guide Fanny et Maéva

UN PROJET COLLABORATIF



À QUOI RESSEMBLERA LE RÉSULTAT ?



À QUOI RESSEMBLERA LE RÉSULTAT ?



À QUOI RESSEMBLERA LE RÉSULTAT ?



FEUILLE DE ROUTE À COURT TERME

COLLECTE DES INFORMATIONS

SEMAINE 1-2 SEMAINE 3-6

CRÉATION DES CONTENUS

VALIDATION ET AJUSTEMENTS

SEMAINE 7-8

FINALISATION ET LIVRAISON

SEMAINE 9



AMÉLIORATION FUTURE... VERSION SITE WEB !



Ensemble, faisons rayonner le CEDIV
TRAVEL

Merci


